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Visionen: Skapa strategiskt viktiga
samarbeten mellan olika

aktorer: lokalt, nationellt och
Skapa ett starkare Internationellt

brand for Jakobstad
som besdksmal.

*Bli en attraktiv besdksort for
grupper

-Oka besdksantalet och
omsattningen inom turismen

eStarka Visit Jakobstad som

Placera Jakobstad pé marknadstorare

kartan.

Certifieras med STF -
Sustainable Travel Finland
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Bolagets ,
mdlsattningar

-Oka Jakobstadsregionens synlighet och
attraktion som beséksmal

‘Utveckla och marknadsféra turismtjanster
*Ansvara f6r stadens turistinformation
Marknadsféra evenemang

Tillsammans med turismféretag skapa och
formedla upplevelseprodukter t6r féretag och

mindre grupper

‘Utveckla och sélja staden som attraktiv ort f6r
kongresser

*Verka f6r 6kad incomingturism bl a via Karleby-
Jakobstad flygfalt




Malgrupper

* Narregionen

* Finland

» Sverige och Norge

« Mellaneuropa med fokus pa
Tyskland och Holland

« Naturturism

o Kulturturism

* Evenemangsturism
o Arktisk turism
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Kanaler for information
och marknadsféring

Hemsidan

Instagram, Facebook, Linked In, Youtube
Tryckt media

Skyltning

Fysisk kundservice och infopunkt




Konkreta kortsiktiga mdl

Skapa brandet genom aktiv anvandning av logo och ratt farger, synas pa
manga stallen, fokus pa hemsidan

Lokalsynlighet och synlighet i Finland, bla. Infopunkt pa torget, massor,
annonser

Produktifiera genom att skapa paket, t.ex. tradgardspaket (arkitektur,
havet etc.)

‘ilmplementera handelsekalendern genom aktiv diskussion med dem som
ordnar event

-Samla lokala féretagare till individuella traffar och kommunvisa
turismkvallar, samarbete med ldroanstalter

Inga langsiktiga samarbetsavtal med bla. grannkommunerna, men aven
foretag

*Fa miljocertifikat
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*Starka brandet
*Nationell och internationell synlighet

*STF-markning

-Oka evenemang i Jakobstadsregionen

Oka personalstyrkan pa Visit Jakobstad

Kontinuerlig 6kning av besdksantal i
Jakobstadsregionen
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Effek’r Indikatorer i -~ Resultat och effektivitet:

Formo a: Visit érsonalresurs
verksomhe’rsmlljon e Visits Ve_rksamhe’r | 9 och legnln J
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en turistbranschen, hur samarbetsparter
gang per ar : : 3} :
deltar i kampanjer  Styrelsens sjalvutvardering

- Visitorys turiststatistik en gang
per manad:

évernattningar, uppehallstid och
jamforelse med konkurrentstader

« Utveckling av turistféretagens
omsattning

« Kampanjernas effekt

« Evenemangs- och
kongressbesokare och
inkomsteffekten en gang per ar

» Utveckling av traffar pa sociala medier
och besodkare pa webbplatsen

- Utvecklingen av antalet evenemang

 Antalet nya turistféretag per ar
« Antalet hallbarhetscertifikat




